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LMI

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL

DESCRIPCION DE LA CARRERA
Universidad Lux tiene el compromiso de formar profesionales capaces de disefiar satisfactores
estratégicos apropiados para atender a los mercados actuales y potenciales considerando las
oportunidades y amenazas en el entorno global, podra identificar los métodos y técnicas mas
adecuados para la recoleccion, anélisis, organizacion e interpretacion de datos para los
propdsitos de la investigacion de mercados, identificard estrategias de comercializaciones
eficientes y eficaces, a través del desarrollo de productos, politica de precios y distribucion.
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CAMPO LABORAL

o Investigador de mercados

o Manejo de imagen

e Publicista

e Gerente de publicidad y promocién
e Logistica y distribucion

e Director de mercadotecnia

o Jefe de importanciones y exportaciones
o Relaciones publicas

e Desarrollo de negocios propios

e Gerente de ventas

o Consultor de marketing

e Director comercial

e Despacho de consultorias



